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tungsunternehmen und Softwarehausern tétig, zuletzt als Marketing Mana-
gerin bel der Microsoft GmbH.

Sie publiziert u.a. den als Best Newsletter ausgezeichneten ADENION Affi-
liate Marketing Newsletter, konzipierte das Affiliate-Marketing-Center
(http://www.affiliate-marketing-center.de) und das Touristik-Netzwerk Tra-
vado.net (http://www.travado.net) a's e-Sales Plattformen und hat bereits
verschiedene Artikel zum Affiliate Marketing veroffentlicht.

Andreas Winkler:

Andreas Winkler ist Mitgriinder und geschéftsfihrender Gesellschafter der
ADENION GmbH. Er griindete das Unternehmen im Jahre 2000, nachdem
er zuvor als Senior Consultant, Produktmanager und Business Devel opment
Manager fur Software- und Internetlésungen in namhaften Beratungs- und
Softwareunternehmen tétig war. Der gelernte Bankkaufmann und Ingenieur
der Nachrichtentechnik ist Experte im Bereich E-Business-Strategien und
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Uber ADENION

Die ADENION GmbH ist ein auf Affiliate Marketing spezialisiertes Unter-
nehmen mit Informationen, Technologie und speziaisierten Marketing-
Dienstleistungen fur Unternehmen, die ein eigenes Affiliate Programm
(Partnerprogramm) aufbauen und langfristig erfolgreich managen mdchten.

Unser oberstes Ziel ist es, Unternehmen mit Informationen, Technologie
und individuellen Serviceleistungen bestmoglich darin zu unterstiitzen, das
Potential des Affiliate Marketings in einen profitablen Geschéftserfolg zu
wandeln.

Das Full-Service Konzept umfasst:

Strategische Entwicklung  Entwicklung einer individuellen auf den
Kunden zugeschnittenen Strategie fur den
Aufbau und das erfolgreiche Management
eines erfolgreichen Marketing- und Ver-
triebsnetzwerks im Internet:
Ziele - Wege - Potentide

Technologie Service Bereitstellung und kontinuierliche Betreuung
der technologischen Plattform als gehosteten
Web-Service.

Partner-Marketing Partnergewinnung und Partnerbetreuung

(Support und Relationship Management).

Netzwerk M anagement Aufbau, Management, Vermarktung und
Pflege von Partner-Netzwerken.

Das ADENION Affiliate Marketing Center:

Informations- und Kooperationsplattform fur qualifizierte Affiliate Partner-
schaften.

http://www.affiliate-mar keting-center .de
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